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知识产权通常令人联想到商标、专利或版权等熟悉类别。然

而，在食品、农业及与地域文化密切相关的产品领域，一种

日益重要的保护形式是地理标志（Geographical Indication，

GI）。地理标志用于证明某项产品的品质、特性或声誉与其

特定产地具有内在且本质性的联系。 

 

于 2022 年 3 月 18 日生效的《2022 年地理标志法》

（Geographical Indications Act 2022， 下 称 “GIA 

2022”），标志着我国在使其制度更贴近全球实践并加强对区

域性产品保障方面的最新努力。该法建立了一个更为结构化

的地理标志注册及执行框架。 

 

什么才有资格成为地理标志？ 

 

根据该法，地理标志被定义为一种标识，通常但不一定是名

称，用于识别商品来源于特定国家、地区或地方，而该商品

的质量或声誉从根本上归因于其地理来源。在实践中，地理

标志作为真实性的信号。例如，马来西亚的巴生肉骨茶

（Klang Bak Kut The）、砂拉越胡椒（Sarawak Pepper）、

柔佛凤梨（Nanas Johor）以及猫山王榴莲（Musang King 

durian）。 
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GIA 2022 允许生产者、生产者协会或相关当局提出申请。注册地理标志享有法定排他

性：根据第 25 条，只有权利人或经授权使用者方可将该标志用于商业目的，而“使用”

被广泛解释为包括制造、进口、出口、销售及广告宣传。 

 

这一框架将地理标志提升为一种可执行的权利，与其他形式的知识产权地位相当，这

一转变对国内生产者以及进入马来西亚市场的外国出口商均具有影响。 

 

马来西亚首宗地理标志检控 

 

对新制度的一项重要检验出现在 2025 年 9 月，当时检控机关依据该法提出了马来西

亚首宗案件。一家咖啡公司及其董事因在超过 1,300 包黑咖啡（"Kopi-O"）产品上虚

假使用地理标志“Tenom Coffee”，涉嫌违反第 34(3)条而被控。 

 

“Tenom Coffee”自 2006 年注册，专指产自沙巴 Tenom 地区的咖啡，该地区以柴

火烘焙方式及本地种植的 Robusta 咖啡豆闻名。根据该法，任何标示该名称的产品必

须源自该地区。 

 

该案件凸显马来西亚有意积极打击地理标志的滥用，并向企业发出信号，即使过去常

见的虚假宣传，如今也需要承担法律后果。 

 

法律风险：刑事与民事责任 

 

刑事处罚 

 

根据第 34 条，虚假使用地理标志，无论是在包装、标签、标识、广告或商业文件中，

均构成犯罪。 

 

公司： 

初犯每件商品最高罚款 15,000 令吉，再犯每件商品最高罚款 30,000 令吉。 
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个人： 

每件商品最高罚款 10,000 令吉或监禁三年，再犯将面临更严厉的处罚。 

 

第 35 条将刑事责任扩大至进口、销售或持有附有虚假地理标志商品的人，除非其能够

证明已采取合理预防措施且无理由怀疑其真实性。若持有三件或以上侵权商品，法律

将推定其为贸易用途而持有。 

 

民事救济 

 

根据第 77 条，权利人亦可申请禁令、损害赔偿、利润核算及其他衡平法救济，从而形

成双轨执法体系。 

 

经济与政策影响 

 

地理标志通常位于商业、文化与政治的交汇点。支持者认为，其有助于保护传统工艺、

保存地方遗产，并使生产者能够凭借区域品牌获取溢价。对于农村社区而言，地理标

志可成为一种与区域品牌挂钩、带动经济发展的形式。 

 

然而，批评者警告，过度严格的地理标志制度可能巩固排他性，提高市场进入门槛，

并在某些情况下抑制竞争，尤其是在区域产品定义过于宽泛或执法对小型制造商造成

不成比例的影响时。 

 

马来西亚首宗检控表明，当局有意采取严厉执法的立场。然而，GIA 2022 的成功，将

取决于各利益相关方，从监管机构到地方生产者，是否能够在真实性与开放性之间取

得平衡，确保该制度既保护真正的产品，而不是成为贸易保护主义的工具。 

 

 

 


